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1. 우리나라 화훼 생산현황

Ⅰ. 우리나라 화훼산업 생산 및 유통, 수출입 현황
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국내 화훼생산 신장 거듭하다, 2005년 정점으로 감소 전환

- 1990년대 중반 시설화 정책과 고소득 작목 이미지로 화훼생산 매년 크게 증가

* 2005년 화훼생산액은 1조 105억원으로 1995년 대비 2배 가까이 급증

- 이후 감소로 전환되어 매년 지속적인 감소세

* 꽃 소비 생활화 미정착으로 인한 소비 불안정, 청탁금지법 등 소비 억제 정책,

FTA 등 시장 개방폭 확대 등 영향
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화훼 생산을 주도하던 절화류 생산액 급감

- 화훼 생산의 절반 정도를 차지하던 절화류 생산 크게 줄어 1/3까지 급감

* 2005년 4,517억 원 → 2018년 1,833억 원

분화류 생산액 증가하다, 2009년까지 다소 정체 이후 감소로 전환

* 2005년 3,490억 원 → 2018년 1,928억 원

2

2. 부류별 화훼 생산현황

`90 `95 `00 `01 `02 `03 `04 `05 `06 `07 `08 `09 `10 `11 `12 `13 `14 `15 `16 `17 `18

절화 592 2,257 3,012 3,305 3,730 3,949 4,311 4,517 3,904 3,745 3,475 3,238 2,976 2,863 2,591 2,629 2,643 2,174 1,774 1,833 1,786

분화 1,150 1,861 2,617 2,311 2,911 2,690 3,141 3,490 3,270 3,186 3,323 3,349 2,942 2,766 2,648 2,506 2,267 2,215 1,947 1,928 1,969
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절화 분화

(단위 : 억원)
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3대 절화류인 장미, 국화, 백합 모두 2000년대 중반 이후 생산액 감소

- 특히, 대표적인 절화 품목인 장미의 생산액 감소 심각한 수준

* 2005년 1,823억 원 → 2018년 525억 원

분화류인 난류 생산액도 1천억 원대 유지하다 최근 계속 감소하여 2018년

461억 원으로 절반 수준
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3. 중점 품목별 화훼 생산현황

`05 `06 `07 `08 `09 `10 `11 `12 `13 `14 `15 `16 `17 `18

장미 1,823 1,596 1,353 1,301 1,170 996 906 781 786 745 677 528 502 525

국화 1,030 915 912 828 859 774 734 705 743 753 517 438 492 455

백합 346 322 364 344 285 293 371 322 275 208 171 156 147 120

난류 1,214 1,117 1,039 1,032 1,076 852 805 802 702 643 584 518 339 461
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내수 침체 시, 대체 수요 장치였던 화훼수출도 급격히 감소세

- 화훼 수출확대를 위한 다양한 노력으로 수출이 크게 증가하였으나, 엔저 영향

신흥 경쟁국(콜롬비아, 케냐 등)의 출현으로 대일본 수출 감소

* 1억 달러를 기록했던 화훼 수출액 2018년 1,869만 달러로 1990년대 후반 수준까지 급감
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4. 우리나라 화훼 수출현황

(단위 : 톤, 천불)

`05 `06 `07 `08 `09 `10 `11 `12 `13 `14 `15 `16 `17 `18

물량 9,968 8,077 10,014 12,593 10,946 12,550 9,494 8,357 7,913 5,295 3,861 2,937 2,711 2,163

금액 52,142 40,414 58,089 76,222 77,179 103,06 90,596 83,960 61,182 40,604 28,460 26,434 23,630 18,685
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화훼수입은 어려운 대내외 환경에도 불구 급증세

- 중국ㆍ남미 등 경쟁국 품질 및 가격경쟁력 우위에 따른 수입 증가와 난, 관엽류

재배기간 단축을 위한 묘주 수입 증가로 재배편의성에 따른 수입증가로 복합적 요인

* 2005년 2,880만불 수준이던 수입액은 2018년 8,080만 달러로 2.8배 수준 급증
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4. 우리나라 화훼 수입현황

`05 `06 `07 `08 `09 `10 `11 `12 `13 `14 `15 `16 `17 `18

물량 5,396 5,602 6,030 7,525 9,083 11,956 11,791 12,772 11,868 12,565 13,481 14,626 13,982 19,448

금액 28,845 35,819 40,974 42,757 38,107 44,744 44,427 47,852 51,103 57,213 60,769 62,791 65,361 80,799
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(단위 : 톤, 천불)
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화훼생산 감소추세 상황 속, 화훼 소비액도 감소세 뚜렷

- 화훼생산의 위축이 지속되는 가운데, 화훼소비도 생활 속 미정착 등 원인으로 인해

2005년 이후 지속적으로 감소 추세

* 1인당 화훼 소비액 : 2005년 20,870원 → 2018년 11,888원

* 2006~2018년간 연평균 4.5% 수준으로 지속 감소됨
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5. 우리나라 화훼 소비현황
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Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황

연 혁가

농어촌개발공사
(1967. 12)

농수산물유통공사
(1986. 12)

명칭변경
한국농수산식품유통공사

(2012. 1)

나. 설립 목적 및 주요 사업

ⓐ

농어업인의 소득증진과 국민경제의 균형 있는 발전
(공사법 제1조)

ⓑ

 유통개선 : 직거래 활성화, 산지조직·도매시장 평가·지원, 유통정보 등

 수급안정 : 정부 지정 농산물의 수매·수입 및 비축·판매 전담관리 등

 수출진흥 : 수출기반조성, 해외시장개척, 자금지원 및 정보제공 등

 식품산업육성 : 식품·외식업체 지원, 인프라 구축, 전통식품 육성 등

명칭변경

1. 한국농수산식품공사 일반현황
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가. 설립목적

- 수도권에 화훼부류 공영도매시장을 건설하여 화훼유통의 원활화를 기하고,
화훼생산 농가에 안정적인 판로를 제공
(설치근기 : 농수산물유통및가격안정에관한법률 제43조, 동법시행령제3조)

1991년 6월 개 장 (절화류 경매)

1997년 4월 난 류 경매, 경매장 증축( 1,875평 → 2,191)

1998년 3월 분화(관엽)류 경매

2014년 6월 한국춘란 경매

2014년 7월 관엽 분갈이완제품 정가수의매매 시행

나. 연 혁

2. 화훼사업센터 일반현황

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황
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화훼사업센터장

절화부

18명 12명

화훼기획부

12명

라. 화훼사업센터 조직(3개부)

다. 시설 규모

- 면 적 : 부지 69,584.9㎡(21,049평), 연면적 38,331㎡(11,594평)
- 최초투자비 : 371억원(부지 : 119억원, 건물 및 시설 : 252억원)
- 주요시설

구 분
경매․
관리동

중도매인
점 포

화 환
점 포

분 화
온 실

자 재
종 묘

기 타 계

면 적
14,513

(4,390평)

6,446

(1,950)

3,886

(1,175)

11,776

(3,562)

1,118

(338)

592

(179)

38,331

(11,594)

(단위 : ㎡)

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황

절화부
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주요 거래품목 경매 요일 경매 시간

월/수/금 00 : 00 ~ 

월/목 08 : 00 ~

화/금 08 : 00 ~

수(월1회) 14 : 00 ~

장미, 국화, 백합,

거베라, 카네이션,

금어초, 안개꽃

심비디움, 호접란,

동양란, 덴파레,

동양심비, 온시디움

카랑코에, 산호수,

시클라멘, 카네이션, 

스파트필름, 장미

복륜, 주금화, 중투, 

사피, 기화, 홍화소심

원판소심, 수채화

3. 주요 품목 부류별 경매현황

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황
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정가·수의매매 절화습식유통 춘란

절화 : 5%

5%
1%~7%

(3개 구간)난

관엽

일반품 : 장내 거래품 5%
장외 거래품 2%

완제품 : 관엽 분갈이
완제품 2%

구 분 경 매 시 간 주 요 품 목

절 화 월/수/금 (주3회 00:00) 국화, 카네이션, 백합, 장미 등 233품목

난 월/목 (주2회 08:00) 심비디움, 덴파레, 호접란 등 27품목

춘 란 수 (월1회 14:00) 원판소심, 복륜 등 한국춘란 71품목

관 엽 화/금 (주2회 08:00) 관음죽, 포인세치아, 초화류 등 322품목

나. 경매수수료 : 낙찰금액의 7% 이내

가. 주요 품목부류별 경매 시간 및 거래대상품목

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황
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다. 경매관계인 구성현황(2019년 기준)

출하농가 : 3,753호 (절화 2,419 / 난 176 / 관엽 1,001 / 춘란 157)

- 출하단체 : 356개소 (절화 210 / 난 66 / 관엽 80) ＊ 농협 및 작목반

중도매인 : 1,095명 (절화 149 / 난 140 / 관엽 94 / 춘란 712)

경 매 사 : 16명 (절화 9 / 난 3 / 관엽 4) ＊ 자격증 소지자

구 분 거래방법

전자경매 출하품에 대한 전자경매로 최고가 우선 결정(공정한 거래 기회제공) 

정가·수의경매
정가(定價)매매 : 출하자가 일정한 가격을 제시해 정찰제로 매매

수의(隨意)매매 : 출하자와 중도매인이 협의를 통해 가격을 결정

호가경매 최후 거래인이 나올 때까지 계속된 경매진행으로 최고가 결정(춘란) 

라. 경매방법

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황
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경매시설 : 멀티비젼 전광판 2식, 응찰기 220대, 주전산기 2대

전자경매 절차

마. 경매시설 및 절차

바. 연도별 부류별 경매실적

구 분 2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

절 화 24,198 36,662 53,337 52,237 54,344 53,227 54,000 56,998 59,948 59,882 64,612

관 엽 1,096 7,909 15,312 16,750 18,052 19,193 18,478 19,556 21,137 20,668 21,694

난 7,200 14,152 29,562 31,788 34,238 34,445 31,184 29,735 26,482 22,635 27,681

춘란 - - - - - - 2,028 3,069 3,148 4,271 4,769

계 32,494 58,723 98,211 100,775 106,634 106,865 105,690 109,358 110,716 107,455 118,756

농가
출하

운송및
경매장
하차

상장번호
부여

상장자료
입력

등급
판정

전자
경매

판매대금
송금

(단위 : 백만원)

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황
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사. 정가수의매매 절차도

아. 정가수의매매 경매실적

구 분
2017년 2018년

절화 관엽 절화 관엽

경매실적
(분갈이완제품)

2,443
5,161

(1,791)
2,868

6,344
(2,239)

(단위 : 백만원)

출하자 중도매인정가ㆍ수의매매

가격 협의 가격 협의

< 필요 중도매인에게 출하자와 사전에 결정된 가격으로 판매>

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황
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분화식물의 사용용도

구 분 사 용 용 도

초 화
도로주변 · 공원화단
아파트주변 및 옥상정원 등의 환경미화용

분 화
개업식·인사이동 축하선물, 건물 로비·사무실 환경미화용
＊개화품은 생활소비 선물문화 확대(꽃바구니 등)

난 개업식 · 인사이동 축하선물용

야생화 공원주변 , 권역별 화훼행사장 식재용

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황
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소비선호도가 좋은 기능성 식물

구 분 식 물 명

공기정화
야자류(아레카, 테이블, 관음죽등), 산세베리아, 팔손이나무,
스파티필름, 보스톤, 안시디움, 고무나무, 아이비, 게발선인장 등

미세먼지 저감
수염틸란, 뱅갈/소피아 고무나무, 콤펙타, 보스톤, 금전수,
산세베리아, 산호수, 스킨답서스, 스파티필름, 아이비 등

분화류 재배상품 유통경로

분화농가

(출하→)

도매상
공판장

영농법인집하장

(←구매/판매→)

소비자

(←구매)

중도매인
도매상인

(←구매/판매→)

온라인,
대형마트,
소매꽃집

(←구매/판매→)

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황
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계절별 소비선호도가 좋은 개화성 식물

구 분 식 물 명

봄
철쭉류, 보르니아, 허브류, 후리지아, 캄파눌라,
수국, 카네이션 등

여 름
포테리카, 샤피니아, 구문초, 야리향, 부겐베리아,
백일홍, 옥천앵두 등

가 을 국화, 아스타, 구절초, 게발선인장 등

겨 울
시클라멘, 포인세티아, 만냥금, 천냥금, 꽃양배추,
구근류(수선화·하아신스) 등

연 중
카랑코에, 장미, 베고니아, 아이비, 호야,
스파트필름, 패라고늄, 다육식물 등

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황



18

4. 전국 화훼공판장 거래실적(2018년 기준)
(단위 : 만속, 만분, 백만원)

구 분

총 계 절화류

경매물량 경매금액
점유율(%)

경매물량 경매금액
점유율(%)

물량비 금액비 물량비 금액비

합 계 6,035 213,005 100 100 3,488 122,455 100 100

aT 3,318 118,764 55 56 1,802 64,620 52 53

부산
엄궁동

591 21,638 10 10 460 15,732 13 13

한국화훼 824 26,950 14 13 - - - -

영남화훼 473 14,876 8 7 473 14,876 14 12

부산경남 529 19,594 9 9 493 17,639 9 9

광주원예 300 11,183 5 5 260 9,588 7 8

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황
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4. 전국 화훼공판장 거래실적(2018년 기준)

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황

(단위 : 만속, 만분, 백만원)

구 분

난 류 관엽류

경매물량 경매금액
점유율(%)

경매물량 경매금액
점유율(%)

물량비 금액비 물량비 금액비

합 계 928 55,538 100 100 1,619 35,012 100 100

aT 484 32,450 52 58 1,032 21,694 64 62

부산
엄궁동

69 4,082 7 7 62 1,824 4 5

한국화훼 314 15,819 34 28 510 11,131 32 32

영남화훼 - - - - - - - -

부산경남 35 1,924 4 3 1 31 0 0

광주원예 26 1,263 3 2 14 332 1 1
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5. 부류별 상위 10대 경매품목 거래현황(2018년 기준)

절화류 난 류 관엽류

품 목 물 량 금 액 품 목 물 량 금 액 품 목 물 량 금 액

장 미 334 19,161 호접란 381 19,109 카랑코에 100 1,188

국 화 267 9,375 동양란 49 5,929 카네이션 28 702

리시안셔스 79 4,738 심비디움 12 873 국 화 50 681

거베라 81 2,331 동양심비 9 579 장 미 27 669

백 합 60 2,247 깅기아남 6 325 고무나무 12 590

안 개 27 2,163 덴파레 9 309 수 국 10 580

카네이션 48 2,109 풍 란 9 134 아이비 53 567

프리지아 129 1,579 온시디움 5 123 선인장(다육) 52 514

라너큘러스 30 1,417 오돈토 1 80 산세베리아 17 478

스톡크 43 1,346 카틀레야 1 73 허브류 36 436

계 1,098 46,466 - 482 27,534 - 385 6,405

(단위 : 만속(분), 백만원)

Ⅱ. aT 화훼사업센터 공판사업 현황



1. 건강 및 환경적 요인에 도움을 줄 수 있는 기능성 식물

21

Ⅲ. 최근 화훼 경매를 통해 본 유통 및 소비 트렌드

미세먼지, 공기 정화식물 등 대기오염 확산

- 유해물질 해소, 저감 시킬 수 있는 기능성 식물 수요가 금년 들어 급증

* 아레카야자, 고무나무, 스파티필름, 틸란데시아, 호접란 등

아레카 야자

고무나무 스파티필름 틸란데시아



2. 부정청탁금지법 시행이후 중/소형 위주 소비형태 확대

22

고급스러운 화분에 식재된 중, 소형 식물 선물 수요 증가

- 선물가액선(10만원 이내)으로 선물할 수 있는 식물 위주로 다변화

* 난류 : 10~15개 다량의 꽃 위주에서 5개 꽃대 미만의 중소형 화분 선호

* 관엽류 : 대형식물에서 소형식물로 선물상품이 주축(인사이동 및 개업식 등)

비바체 호접란 테이블야자 다양한 선물상품

Ⅲ. 최근 화훼 경매를 통해 본 유통 및 소비 트렌드



3. 꽃 화색의 다양성 확대로 파스텔톤 계열 상품의 소비층 확산

23

Red, White, Pink 등 원색계통 꽃 소비에서 부드럽고 다양한 색상 패턴화

- 원색(붉은색) 이외 화색을 가진 꽃 상품의 소비선호도가 높아짐

* 절화류 : 투톤형, 주황색, 아이보리색 등 미색 소비층 증가

* 분화류 : 카랑코에, 장미, 국화 등 소형 분화를 색상별로 혼합한 꽃바구니 상품 소비층 확산

붉은 장미(원
색)

웨스트민스터
어베이(st) 폼포니(거베라)

아레나그린
(리시안셔스)

Ⅲ. 최근 화훼 경매를 통해 본 유통 및 소비 트렌드



4. 다양한 유통채널을 활용한 근거리 편의성 있는 구매행태로 변화

24
 과거 꽃집, 화원 방문 위주

 G-Market 꽃배달 등

 배**꽃배달 서비스, 김장* 꽃배달 등

꽃집, 화원 현장방문 직구매 패턴에서 다양한 유통채널을 활용

- 유선주문, 인터넷 가상공간(홈쇼핑), 대형마트 등 젊은 층 구매형태 다변화

* 절화류 : 각종 행사, 경조사, 선물 등 인터넷, 꽃배달 서비스 등 다양

* 분화류 : 산세베리아, 스투키, 금전수, 뱅갈고무나무 등 관엽류 전반

Ⅲ. 최근 화훼 경매를 통해 본 유통 및 소비 트렌드



5. 미래 실속형 구매(취미, 교육 등) 수요층 확산

25

관례적인 꽃 선물 소비구조에서 실속형 소비패턴으로 구매풍토 변화

- 실내공간 인테리어, 카페에서 커피, 꽃 판매병행, 아동교육, 취미활동 등 문화형태

* 절화류 : 정기적인 꽃꽂이 강습회, 동호회, 취미활동 구매가 보편화

* 분화류 : 다육식물류, 호접란, 호야, 아이비, 스킨답셔스 등 관엽류 전반

관엽식물 풍수 인테리어 생활속 관엽식물 실내정원 DIY

Ⅲ. 최근 화훼 경매를 통해 본 유통 및 소비 트렌드



1. 화훼 선진국의 꽃 소비문화 변화 추이를 통한 벤치 마킹

26

Ⅳ. 우리나라 화훼산업 미래 추진전략

단순한 꽃 선물상품 구매에서 꽃 문화체험을 통한 일상생활화로 정착 필요

- 실내공간 인테리어, 카페에서 커피, 꽃 판매병행, 아동교육, 취미활동 등 문화형태

* (네덜란드) : 꽃으로 친구와 소통하고 즐기는 테마

일본 화훼소비 PEST 요인 분석 사례를 통한 미래 화훼유통 전망

- 정치적 요인 : 각종 법규, 규정, 지침 등 정치적인 요소를 반영한 소비트렌드 유도

* 단순한 상품소비 수단 ☞ 꽃을 테마로 한 스토리텔링과 공유, 경험을 향유하는 소비문화

* 주말을 활용한 “Weekend Flower”테마를 통한 꽃 체험주간 행사 유도

* 꽃 인증제, 과학적 증명(Scientific Proof), 인증마크 등 사회적 책임과 안전성 문제를 부각

* 일상의 꽃 생활문화 30%이상, 선물용은 20%불과(우리나라는 70%이상이 단순선물용)
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Ⅳ. 우리나라 화훼산업 미래 추진전략

1. 화훼 선진국의 꽃 소비문화 변화 추이를 통한 벤치 마킹

일본 화훼소비 PEST 요인 분석 사례를 통한 미래 화훼유통 전망

- 경제적 요인 : 교통수단, 펀드, 인터넷 등 공유경제 추세를 반영하여 소비트렌드 창출

* 어메니티 증진과 정서함양을 위한 기능성 작물 재배의 확산, 반려식물 문화로 자리매김

- 사회적 요인 : 도시 인구 집중화, 고령화 등으로 인한 건강 및 환경에 도움

* 자기 자신에 도움되는 식물(공기정화식물, 꽃 네일아트 귀걸이 등)

* 아파트, 건축물 외벽 녹색식물 및 거실, 로비 인테리어 사용 확대

* 온실 하우스 원격 전자동 시설 재배 편리성 및 환경개선 추구

* 식재는 흙 대신에 피트모스, 퍼라이트 등 가공된 인공용토 사용(해충 방지)

- 기술적 요인 : 편의점, 인터넷 등 구입처가 가깝고 편의성 중시

* (20~30대) 입소문 홍보, 인터넷 가상공간 주문 편의성 이용

* (40~50대) 꽃집 방문구매 증가



2. 화훼산업진흥법 국회통과에 따른 제도적, 정책적 지원 확대

28

Ⅳ. 우리나라 화훼산업 미래 추진전략

꽃과 관련된 체험, 교육, 힐링 활동을 총 망라한 고품격 복합문화공간 창출

- 꽃 문화 확산을 통한 화훼산업 활성화 차원의 플랫폼 구축사업 런칭

* 화훼유통정보시스템 고도화, 습식유통, 정가수의매매 확대 등 유통개선 및 소비활성화

* 분화류 소비에 있어서도 관상용, 선물용 위주에서 탈피 반려식물 키우기 문화조성으로 확산

화훼산업 진흥을 위한 선도적 차원의 꽃 소비문화 조성 사업 확대

-“F-Square”브랜드 활성화를 위한 각종 이벤트, 소비문화 확대사업 추진

* F-Square : aT 화훼사업센터 고유의 화훼문화가 조화롭게 꾸며지는 이상적인 공간

* F의 의미 : 꽃(Flower), 즐거움(Funny), 미래(Future), 가족(Family), 전진(Forward)

-“플라워 페스타(10월중)”복합문화 축제를 통한 공간체험 행사 추진

* 플라워 원예치료 프로그램, 플로리스트 콘서트, 공기정화식물 팝업스토어 등



- 감사합니다. -

꽃

내가 그의 이름을 불러주기 전에는
그는 다만,하나의 몸짓에 지나지 않았다

내가 그의 이름을 불러 주었을 때
그는 내게로 와서 꽃이 되었다.

<김춘수 시인의 “꽃＂중에서>

- aT한국농수산식품유통공사 화훼사업센터 분화부장 상병하 -

(E-mail : bhsang@at.or.kr/M. 010-4458-5989)

mailto:bhsang@at.or.kr/M

