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1. 서 론

화훼 소비액

<국민소득과 화훼소비액 변화>

 1인당 화훼소비액 2000년 12천원, 2005년 21천원, 2010년 16천원, 2014년 14천원

 2005년 이후 감소추세 (농림축산식품부, 2015)

 화훼 소비 패턴 : 절화 구입용도 91.4%가 선물, 행사용 화환(aT 농수산물유통공사, 2007)
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화훼소비 현황

1. 서 론

1. 화훼관련용품 지출 비용 2003년 1,871원  2016년 2,663원 (통계청)

2. 가구당 문화여가비 지출률 5%, 화훼 지출 비용 0.09 ~ 0.14 정도로 매우 낮음

3. 화훼 생산액을 인구수로 산출할 경우 평균 17,207원의 화훼지출액

4. 2005년 20,870원을 최고점으로 20,000원을 넘지 못하고 있음
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자료: 통계청. ‘가구당 월평균 가계수지 (전국, 2인이상)
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화훼 산업 추이

1. 서 론

1. 국내 화훼 판매액 감소

2. 화훼 농가 수 감소

3. 전국 꽃가게 수 증가

4. 꽃 수입량 증가
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화훼류 소비 트렌드

1. 서 론

1990년대
출처:농림부 과수 화훼과(1997)

2000년대
출처:농수산물유통공사(2007)

1. 화훼 상품 형태에 따라 절화 상품이 분화 상품에 비해 높게 나타나고 있음

2. 50% 이상을 차지하는 업무용 화훼상품을 중심으로 재사용 방지 논의

3. 2019.8.20. 화훼산업 발전 및 화훼문화 진흥에 관한 법률 제정 (2020.8.21.시행) 



Copyright © by YONAM College, Inc. All rights reserved. 7

1. 서 론

화훼상품 유통 구조

화환 판매 유통 구조
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1. 서 론

화환 유통 규모

2) 근조화환 소비량 추정 (2014 기준, 3,619억원, 한 등, 2016)

사망1건당 평균 화환 개수 15 x (2014 전국 사망건수 268,100 x 간소화가정 90%) = 3,619,350개

3,619,350개 x 100,000원 = 361,935,000,000원

1) 축하화환 소비량 추정 (2014 기준, 2,506억원, 한 등, 2016)

혼인1건당 평균 화환 개수 7 x (2014 전국 혼인건수 397,783 x 간소화 가정 90%) = 2,506,028개

2,506,028개 x 100,000원 = 250,602,800,000원

구분 예식장 장례식장 개업/축하 계

개 소 1,639 1,013 3,000 5,652

연간사용량(개) 1,967,000 3,649,000 1,500,000 7,116,000

평균단가 100,000원 100,000원

금액 1,966억 3,646억 1,500억 7,116억

출처:농림축산식품부 2011.10.19 보도자료)
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화환 유통

1. 서 론

 화환재사용과 조화사용으로 인한 화훼산업 피해 증가

결혼식과 장례식에 사용되는 화환의 재사용과 조화사용으로

연간 1,100억~1,600억 원에 달하는 화훼농가 및 업계의 손해비용 발생

 화환재사용및조화사용을줄이기위한제도적장치마련필요

 획일화된 화환문화로 지속적이고 다양한 화훼소비 저해

플로리스트의 창의성 높은 디자인 미반영, 사용 초종의 단순화 등의 문제점들은

화훼산업 발전을 저해하는 원인으로 작용

 화훼소비를진작시킬수있는화환대및화환디자인개발필요
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1. 서 론

신화환대 및 신화환디자인 개

발과 유통활성화 모델 제시

국내외 화환유통현황 조사

신화환대 모델 개발

신화환디자인 개발

KS 기준 제품화

신화환대 유통활성화 모델 표준화

및 화환유통구조 개선방안 제시

화훼산업 발전과 건전한 화훼

문화와 유통산업구조 정착

연구 목표
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2. 연구방법

<단계별 추진전략>

정책제안유통구조개선

국내외화환관련
현황분석/관찰조사/문헌조사

기반조사 화환대 및 화환디자인 활용 및 효과

화환대 디자인 제안
화환 디자인 제안

화환 유통활성화 모델제안
건전한 화환문화 정립

█ 국내외 시장분석

- 국내외 화환대 시장분석

█ 관련 업계 OR 분석

- 유통단계 인터뷰, 관찰조사

█ 화훼문화 관련문헌조사

- 화훼사용특성 및 디자인특성 조사

█ 신화환대 디자인 제안

- 생산업체와 협업을 통한

화환대 디자인 3종 제안

█ 신화환대 시제품 개발

█ 화훼 디자인 제안

- 전문가 워크숍을 통한 화환의 상징, 

의미 정립 및 화환디자인 적용 제안

█ 지속가능한 화환대 개발

█ 화환문화의 정체성 확립

█ 향후정부(농림부)에서추진

하는신화환보급에활용

화환대 디자인

제품디자인

디자인 단계
참여/자문

생산업체

화환 디자인

화훼디자인

화환대 유통

생산업체
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2. 연구방법

<연구개발 체계 모식도>
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3. 연구결과

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

 근조화환 (단위: 만개)

추정 유통량 추정 유통액

362

403

2014 2018

 예식 축하화환 (단위: 만개)

250
162

2014 2018

11.3% -35.2%

개업 · 축하행사용 축하

화환

100만개

712

665

2014 2018

 화환 유통량 (단위: 만개)

-6.6%

 근조화환 (단위: 억원)

3,62

0

4,03

0

2014 2018

 예식 축하화환 (단위: 억원)

2,50

0

1,62

0

2014 2018

11.3% -35.2%

개업 · 축하행사용 축하

화환

1,000억원

7,12

0

6,65

0

2014 2018

 화환 유통액 (단위: 억

원)

-6.6%

화환 유통량 및 유통액 추정

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안

1. 화환 유통 현황
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3. 연구결과

-6.6%

소비자의
부정적 인식 증가

청탁금지법 시행

대체상품 증가

화훼소비 위축

새로운 가치 강조를 통한
화환문화 인식 제고

차별화된 제품으로의 포지셔닝 강화

법적 기준에 맞는 제품 라인 확대

화환 재사용 방지로 화훼소비 증대

2014 2018

화환 유통 감소 원인 및 대응방안

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

3단화환 재사용 화환

출처: 뉴스 검색·분석 ‘15.1.1. ~ ‘19.7.19. 키워드 가중치 기준 출처: 포털(네이버, 다음, 구글) ‘15.1.1. ~ ‘19.7.19. 키워드 빈도수 기준

키워드 분석을 통한 화환 주요 이슈

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

재사용 화환 유통 현황

축하화환 근조화환 비 고

주 화훼 소재 거베라 국 화

재사용률 4~5회 재사용 1.5회 재사용 생산량과 수요량 비교

추정 유통량 2,500,000개 3,600,000개

재사용 화환
원인

화환업체간 가격 경쟁
재사용에 따른 품질저하시 구매자의 품질확인 어려움
재사용 근절을 위한 제도 수립 및 시행 미흡

제도적 장치 2001. 화환유통 개선협의회 구성 – 신모델 화환 보급
2007. 한국절화협의회 – 화환 재사용 방지사업
2010. 한국화원연합회 – ‘화환실명제(정품화환인증제)’
2013. (사)한국화원협회 – ‘착한꽃집’ 인증제도
2018. 농림부 – ‘신화환대 파쇄기 시범보급사업’ 발의
현재 신화환 보급사업

신모델화환 승인제품만
화환수거, 절화 파쇄
현장 적용 미비
100%생화 신화환 보급

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

1) 최종소비자와 구매자 (비용지불자), 공급자(제작업자 및 유통업자) 분리

2) 화훼상품에 대한 평가에 있어 최종소비자와 구매자 역할 및 의도가 상이함

3) 공급자 입장에서 화훼 상품 품질 관리가 중요하지 않은 경우 다수 발생

4) 재사용 과정이 쉽게 발생하는 유통구조

5) 장례식장, 결혼식장 등 특수 장소에서의 화훼상품 처리 기술 문제

6) 폐기물 처리에 대한 비용 증가

7) 화환 문화에 대한 소비자의 인식 저조 (꽃의 품질보다 문구에 관심)

8) 업체간 저가 과다경쟁으로 인한 가격경쟁력을 위해 조화 사용, 재사용 근

절이 어려움

불법 재사용 화환 유통의 원인

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

키워드 분석을 통한 신화환 유통 규모 추정

출처: 네이버 데이터 랩 ‘16.1.1. ~ ‘19.7.19.

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

키워드 분석을 통한 신화환 유통 규모 추정

출처: 네이버 데이터 랩 ‘16.1.1. ~ ‘19.7.19.

근조화환 신화환축하화환

 월간 검색량

 월간 컨텐츠 발행량

 월별 검색 비율

 키워드 성향

 월간 검색량

 월간 컨텐츠 발행량

 월별 검색 비율

 키워드 성향

 월간 검색량

 월간 컨텐츠 발행량

 월별 검색 비율

 키워드 성향

출처: 네이버 데이터 랩 ‘18.7.23. ~ ‘19.7.22.

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

신화환

출처: 포털(네이버, 다음, 구글) ‘15.1.1. ~ ‘19.7.19. 키워드 빈도수 기준

출처: 뉴스 검색·분석 ‘10.1.1. ~ ‘19.7.19. 키워드 가중치 기준

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

2. 국내외 현장 방문 조사

1) ENDEX 2018 : 일본 장례꽃 문화 조사
AFFA, Hibiya-kadan, Sunvillage Co. Forseasons Co., FruitWorld Co. 등

2) Hanadoraku
스탠드플라워 직접 배송
2단 25,000엔 철제스탠드 50,000엔 화기 35,000엔

3) Flower shop Lynx 
스탠드플라워 전문제작업체, 직접 배송
회수 : 꽃까지 전량 회수, 미니꽃다발로 재포장 판매

4) Sogetsu Foundation 
주로 2단화환

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과 유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과 유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

3. 국내 관련 업체 인터뷰

종합적으로,

1) 정책기관 : 생화 사용 확대를 통한 화훼생산농가 유지 발전, 화환 문화 발전과 연계
한 신화환 유통 필요

2) 화환전문업체 : 활용소재에 대한 접근성 강화로 쉽게 전환 가능한 디자인 요구, 기
존 유통채널을 통한 유지 확대 필요

3) 플라워샵 : 다양한 디자인 요구, 원활한 신화환대 공급, 유통 채널 및 마케팅 방안

4) 장례식장, 결혼식장 : 폐기물 처리가 쉬운 디자인, 유통업체의 수거 원활 중요, 전반
적인 화환문화 변화 기대, 신화환대 보관 관리는 어려움

5) 유통업체 : 기존화환을 대체할 새로운 화환 디자인 요구, 신화환디자인, 화환대의
다양화

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

- 화환 수거 비용 (인터뷰)

수거업체 활용시 드는 비

용

-쓰레기봉투 3~400만원/월

-장례식장내 화환 수거비용

300만원(월급) x 5인 (업체)

-5,000~7,000개 화환/월 발생

개당 2,000원

1,200만원/월

매출 발생

-수거업체 활용시 2,000만원

절감 +1,200만원 추가 매출 가

능함

자체폐기시 드는 비용 폐기용 기계 설치비 1억원

유지관리비 3,000만원/월

유지관리비로 3,000만원/월 비

용 발생

3. 국내 관련 업체 인터뷰

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

신화환에 대한 소비자 이해도 조사 결과

- 신화환에 대해 인식하고 있음 89.4%

- 신화환을 알게 된 경로 TV, 방송매체 등을 통해 45.5%

- 신화환 구입 의사 있음 53.1% 

신화환에 대한 이해도(A), 알게된 경로(B), and 신화환 구입의사(C)

4. 설문조사

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

재사용 화환에 대한 소비자 이해도 조사 결과

- 재사용 화환에 대해 인식하고 있음 63.5%

- 재사용 화환을 알게 된 경로 TV, 방송매체 등을 통해 43.2%

- 재사용 화환 사용 표시에 찬성 60.2% 

재사용 화환을 알고 있는지(A), 알게된 경로(B), and 재사용화환 사용 표시에 대한 의견(C)

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

정품화환인증제를 알고 있는지(A), 알게된 경로(B), and 정품화환 인증제 도입에 대한 의견(C)

정품화환 인증제에 대한 소비자 이해도 조사 결과

- 정품화환 인증제에 대해 인식하고 있음 13.3% 알지 못함 86.7%

- 정품화환 인증제를 알게 된 경로 TV, 방송매체 등을 통해 40.0%

- 정품화환 인증제 도입에 찬성 63.7% 

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안



Copyright © by YONAM College, Inc. All rights reserved. 31

3. 연구결과

화환제작 실명제를 알고 있는지(A), 알게된 경로(B), and 화환제작 실명제 도입에 대한 의견(C)

화환제작 실명제에 대한 소비자 이해도 조사 결과

- 화환제작 실명제에 대해 인식하고 있음 11.5% 알지 못함 88.5%

- 화환제작 실명제를 알게 된 경로 TV, 방송매체 등을 통해 41.2%

- 화환제작 실명제 도입에 찬성 61.1% 
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3. 연구결과

1) 신화환 구입의사 이유에 대한 생각

신화환 구입 의사 있음

- 획일화되지 않은 아름다운 디자인 선택 36.7%

- 생화만을 사용한 믿을 수 있는 화환 구매 가능 28.3%  

신화환 구입 의사 없음

- 기존 화환에 비해 가격이 비싸질 수 있어서 37.7%

- 기존 화환 디자인에 익숙하고, 새로운 디자인에 거부감 있어서 32.1%    

2) 화환 재사용 방지 관련 제도 도입에 대한 생각

재사용 화환 표시, 화환제작 실명제, 정품화환 인증제의 도입

찬성 : 생화만을 사용한 믿을 수 있는 상품  소비자 신뢰확보 문제

반대 : 기존 화환 가격보다 비싸질 수 있어서  품질과 가격 경쟁력

화환 상품에 대한 소비자의 가격 적정 기준이 분명함

종합적으로

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

5. 기존 화환 시장 분석을 통한 신화환 유통 개선방안

기존 화환 구분 신화환

 인조꽃 또는 재사용꽃 50~70% 재료  100% 생화

 공장 형태로 생산 가능 제조 역량
 플로리스트가제작하는 것이 기본
 대량 생산이 어려움

 균일화된 품질로 생산 제품 품질  플로리스트의역량에 따라 차별적

 주문 받는 곳과 생산/유통하는 곳이 차이가 있
음(전국적 네트워크 구축, 업체간 역할 분담이
확실)

유통 채널
 주문 받는 곳에서 생산 후 유통하는 것이 일반

적

 재수거하는 업체가 있어 수거 후 재사용꽃으로
재활용

재활용

 참석자에게 선물로 제공 가능
 집으로 가져가서 꽃꽂이나 인테리어 소품으로

사용 가능
 생산 프로세스로의 재활용은 없음

 인조꽃, 재사용꽃 등을 활용하기 때문에 Cost 
Leadership 경쟁우위 확보

 중국산 대나무 대를 활용할 수 있음
경쟁우위

 생화를 100% 사용하고 플로리스트의디자인이
결합되기 때문에 Differentiation 경쟁우위 확보

 기존의 경조 문화에 뿌리박혀 있음 사회적 효과  꽃문화를 생활 속으로 확산할 수 있음
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3. 연구결과

신화환 유통 개선을 위해 다양한 형태의 활성화 과제 필요

ChannelB2B B2C

Product

Standard

Differentiated

3) 기존 채널과의
제휴

1) 표준제품의
개발 및 운영

2) 지역 생산
거점 확보

4) 신화환
인식 확대

5) BP 사례
개발

화원 대상
홍보 확대

기존 2단~3단
화환의 영역 약점을

보완하는
과제

강점을
확산하는

과제
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3. 연구결과

유통활성화과제 01 표준제품의개발및운영

과 제 명 표준제품의 개발 및 운영

세부과제

 표준 제품의 개발
- 역량이 낮은 화원에서도 개발 가능하도록
지원

 표준 제품 교육 프로세스 개발
- 화원 대상 제품 교육 방안 마련

- 교육 도제 시스템 운영
 표준 제품의 정기적인 업데이트
- 유행 및 수급 상황에 따른 최적화 제품
개발
- 정기적인 교육 및 매뉴얼 제공

핵심이슈
전담 제품 개발 조직 확보
정기적인 제품 업데이트를 위한 조직 및 예산 확보
교육 전담 인력 및 전문가 확보

핵심
성공요인
(KSF)

전담 표준제품 개발/업데이트 조직
운영
유행 및 수급 상황에 따른 제품 개발

장애요인 운영을 위한 예산 확보

기대효과
신화환 생산 및 판매 거점의 확산
신화환의 표준화에 따른 소비자 신뢰 확보

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

유통 활성화 과제 02 지역생산거점확보

과 제 명 지역 생산 거점 확보

세부과제

 지역별 생산 거점 확보를 위한 홍보
- 시군구 단위별 생산 거점 확보
- 경조사가 많은 지역의 경우 복수 운영

 사업 성과에 따른 운영 방안 마련
- 기준에 따른 성과 및 고객 피드백 측정
- 측정 성과에 따른 생산 거점 운영 방안마련

핵심이슈
표준 제품의 개발 및 운영 방안이 선행되는 것이 필요
지역별 생산 역량의 균일화

핵심
성공요인

(KSF)

신화환 표준제품의 개발 및 운영
지역별 역량이 있는 화원의 확보, 

인센티브 제공
장애요인

신화환 등 새로운 모델에
대한 거부감

기대효과
신화환 생산 및 판매 거점의 확산
신화환의 표준화에 따른 소비자 신뢰 확보

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안
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3. 연구결과

유통 활성화 과제 03 기존채널과의제휴

과 제 명 기존 채널과의 제휴

세부과제

기존 채널에서의 신화환 판매 유도
- 채널과의 제휴 모델 개발
- 신화환 취급 채널의 확대

온라인 채널에서의 표준 판매 모델개발
- 주문  생산  배송 체계 구축

핵심이슈
표준 제품의 개발 및 운영 방안이 선행되는 것이 필요
지역별 생산 역량의 균일화

핵심
성공요인

(KSF)

신화환 표준제품의 개발 및 운영
지역 생산 거점의 확보
채널의 신화환 판매 인센티브 제공

장애요인
신화환 등 새로운 모델에

대한 거부감

기대효과 기존 채널을 통한 신화환 판매 확산
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3. 연구결과

유통 활성화 과제 04 신화환인식확대

과 제 명 신화환 인식 확대

세부과제

정책 수요에 따른 신화환 판매 활성화
- 정부 정책에 따른 홍보 강화
- 정부기관, 공공기관 입점 확대
- 대기업 일반관리 서비스, 복지몰 입점

경조사 이후 꽃을 선물하는 문화 확산
- 셀럽을 활용한 SNS 마케팅
- 관련된 BP 사례의 지속적인 개발

핵심이슈

행사 이후 꽃을 선물하는 문화에 대한 인식 수준 제고
영향력 있는 셀럽의 확보
정부 및 대기업 입점을 위한 서비스 제공

핵심
성공요인
(KSF)

셀럽을 활용한 문화 확산
정부 및 대기업 입점

장애요인 셀럽의 확보

기대효과 셀럽을 활용한 신화환 인식 제고를 통한 신화환 판매 확대
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3. 연구결과

유통 활성화 과제 05 BP 사례개발

과 제 명 BP 사례 개발

세부과제

생산 측면의 BP 사례 개발
- 신화환 디자인 성공 사례 발굴, 공유
- 우수 지역 생산거점 확보 및 홍보

신화환 활용의 BP 사례 개발
- 셀럽을 활용한 SNS 마케팅
- 관련된 BP 사례의 지속적인 개발

핵심이슈

신화환 디자인 성공사례의 발굴
영향력 있는 셀럽의 확보
정부 및 대기업 입점을 위한 서비스 제공

핵심
성공요인

(KSF)

셀럽을 활용한 문화 확산
 SNS 마케팅 역량 확보
우수사례의 발굴 및 확산 프로세스

장애요인 셀럽의 확보

기대효과
셀럽을 활용한 신화환 인식 제고를 통한 신화환 판매 확대
우수 신화환 사례의 발굴 및 공유를 통한 신화환 저변 확대
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3. 연구결과

6. 신화환 유통 활성화를 위한 정책 제안

 화환제작시 조화 사용 증대로 화환 가격 불안정 심화

 100% 조화로 29,000원 화환까지 등장

 정품화환인증제나 화환실명제 도입

화환 재사용 과정에서 인증표찰을 제거 및 재사용

제도 개선 필요

 2014년에 화환 재사용에 대한 소송이 무죄로 판결

화환 재사용에 대한 제재 명분 상실

건의 배경

 화환 재사용에 대한 법적 제재를 위한 제도의 도입 필요

 생화 사용에 따른 화환 가격에 대한 소비자의 인식을 개선시킬 수

있는 제도적 장치 마련 필요

 화환 제작에 사용되는 소재들에 대한 정보를 제공함으로써

소비자의 정품화환 구매결정 판단근거 제시

필요성

100% 조화로 제작된 화환

I 화환정보표시제
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3. 연구결과

6. 신화환 유통 활성화를 위한 정책 제안

 유선 및 온라인 상거래 운영사이트의 상품 소개와 제작된 화환에 생화 사용에 대한 화환 정보표시 의무화

 화환 정보표시 대상 및 방법
온‧오프라인 상품소개에 화환상세내역 표기 및 안내 의무화
제작된 화환에 상세내역 명기된 표찰 부착

 화환 정보표시 항목
표찰 : 제작업체 / 제작일자
상품소개 : 생화 vs 조화 비율 / 생화의 품목 및 수량

건의 내용

 화환제작에 사용된 생화비율 및 품목에 대한 정보표시로 조화사용에 따른 허위광고에 대한 경각심 부여

 화환 제작에 사용되는 소재들에 대한 정보를 제공하여 소비자의 정품화환 구매결정 판단근거 제시

 생화사용에 따른 화환가격에 대한 소비자의 인식 개선

 신화환 보급 확대 등 향후 정책 반영을 위한 기틀 마련

 화훼소비 증대를 통한 화훼 농가 어려움 해결

 등록업체 관리시스템을 통한 빅데이터 분석으로 화환시장 예측 및 화훼생산을 위한 정책수립 활용

기대 효과

I 화환정보표시제
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3. 연구결과

6. 신화환 유통 활성화를 위한 정책 제안

 구성

- 생화70% (140송이)

- 조화30% (60개)

 품목

- 백합(조화)

- 거베라(조`화) 

- 글라디올러스

 구성

- 생화90% (180송이)

- 조화10% (20개)

 품목

- 백합(조화)

- 거베라

 구성

- 생화80% (160송이)

- 조화20% (40개)

 품목

- 백합(조화)

- 거베라(조화) 

- 글라디올러스

- 국화

I 화환정보표시제
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3. 연구결과

6. 신화환 유통 활성화를 위한 정책 제안 I 화환파쇄기지원사업

 대형 화환수요처에서는 사용된 화환을 폐기물로 처리하는데 비용과

시간이 소요되어 관리에 어려움을 겪고 있음

 폐기물 처리에 어려움을 겪고 있는 화환수요처와 화환제작업체의 필

요가 만나는 접점에서 화환 재사용 구조 형성

 화환의 처리 규정이나 규제가 명확하지 않아 화환 수거업체간 다툼, 

수거권 거래 등 화환 재사용에 대한 문제 만연

 신화환을 도입하고자 하는 대형 화환수요처에 사용된 화환의 폐기를

위한 제도적 지원 요구 증대

건의 배경

 화환 재사용을 방지하기 위한 구조적 해결방안 필요

 사용된 화환의 폐기를 위한 파쇄기 지원과 함께 원활한 운영을 위한

인건비 지원 필요

필요성
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3. 연구결과

6. 신화환 유통 활성화를 위한 정책 제안 I 화환파쇄기지원사업

 파쇄기 지원사업

지원대상 : 대형장례식장, 예식장

지원내용 : 화환 자체폐기가 가능한 파쇄기 설치 지원

지원기준

- 화환 재사용 방지 협약 체결 필수

- 신화환 보급 시범사업에 참여 가능한 업체 우선 지원

 파쇄기 운영을 위한 인건비 지원사업

지원대상 : 파쇄기 지원사업에 선정된 업체

지원내용 : 파쇄기 운영 인건비 일부(50%)지원

지원기준 : 최소임금 인건비의 50% 기준으로 지원

건의 내용

 신화환 보급 확대 등 향후 정책 반영을 위한 기틀 마련

 신규 일자리 창출 효과

기대효과

유통 활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안



Copyright © by YONAM College, Inc. All rights reserved. 45

3. 연구결과

6. 신화환 유통 활성화를 위한 정책 제안

 신화환에 대한 홍보 부족 및 소비자의 인식 부족으로 신화환 저변

확대는 미흡한 상황

 화훼 관련 단체와 농림축산식품부의 적극적인 홍보와 지원 필요

 신화환은 기존 화환보다 원가가 높고 제작 및 배달에 있어 수요와

공급이 원활하지 못한 점 등으로 대중화에 어려움

 지자체가 관리하는 대형 화환수요처에서 신화환 의무 사용 증가

추세

사례: 부산 영락공원, 세종 은하수공원 등

건의 배경

 신화환을 도입하고자 하는 대형 화환수요처(장례식장, 예식장, 종

교시설, 컨벤션센터)에 참여 독려를 위한 제도적 지원 필요

 꽃문화를 생활 속으로 확산하고자 하는 신화환의 가치를 공유할

수 있는 정책지원 필요

필요성

I 수요자기반신화환보급지원사업
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3. 연구결과

6. 신화환 유통 활성화를 위한 정책 제안 I 수요자기반신화환보급지원사업

 수요자 기반 신화환 보급 지원사업 대상 및 방법

지자체에서 관리하는 대형 화환수요처(장례식장, 예식장, 컨벤션센터) 1개소(지정)

사설 대형 화환수요처(지자체별) 1개소(공모)

부담비율 : 보조금(70%), 자부담(30%)

 수요자 기반 신화환 보급 지원사업 항목

신화환대 구입비용 지원

거치형 신화환대 제작 및 설치비용 지원

건의 내용

 신화환을 도입하고자 하는 대형 화환수요처에 기존 화환 제한 및 신화환 선택에 대한 명분 제공

 화훼소비 증대를 통한 화훼 농가 어려움 해결

 신화환 보급 확대 등 향후 정책 반영을 위한 기틀 마련

기대 효과
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3. 연구결과

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

1. 국내외 관련 문헌 분석

1) 아시아 지역 둥근 형태의 화환이 기본

유럽 지역의 경우 리스형을 기본으로 십자가, 

하트 등 구조적인 모습의 화환 이용

2) 소재

거베라, 국화, 백합, 장미 중심

카네이션, 해바라기, 호접란, 덴파레 등 다양한

소재와 색상이 적용됨

3) 아시아 지역 장례화환은 특정 색상으로 표현

유럽의 경우 고인이 생전에 좋아했던 꽃을 사용

하는 등 다양한 소재의 활용
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3. 연구결과

2. 주요 화환 소비처 및 생산업체 인터뷰

플라워샵 화환전문업체 유통업체(상조회 등)

- 화환전문업체에 의뢰 (작업공

간, 배송 문제 등)

- 일부 신화환 제작 배송

- 중간 소개 마진만 챙김

- 신화환대 회수 어려움

- 화환 제작 매뉴얼 부재

- 신화환의 경우에도 업체별 역

량 차이 발생

- 단가, 물량 확보의 어려움(중

국산 국화 사용)

- 구화환 제작(꽃 수량, 배치 등

화환 제작 매뉴얼 확보)

- 신화환 전환시 소재 종류를

2~3가지로 제안, 제작 매뉴얼

필요  신화환 전환 가능

- 기존 화환 유통 시스템 변경의

어려움  기존 네트워크 유지

활용

- 경조화환 관련 업체 확보 (종

합서비스)

- 꽃 재사용 없음

- 구화환 90%, 관공서를 중심으

로 신화환 의뢰

- 자체적으로 신화환 전환 가능

한 체제 정비 중

- 구화환 제작(꽃 수량, 배치 등

제작 매뉴얼 확보)

- 기존 화환 유통 시스템 활용
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3. 연구결과

3. 절화 및 분화 디자인 소재 제안

1) 절화 소재 제안

- 연중공급 가능한 화훼 소재 3~4 품목

- 화환에 사용되는 화훼소재 비중 20~30 %

- 축하 : 리시안서스(계절별 가격 변동 있음),  장미, 거베라 (가격 변동 적음), 백합(가격 변동 있음)

- 장례 : 국화(계절별 품질, 가격 변동 있음, 중국산 국화 유통 많음), 

백합(흰색, 노란색), 호접란(흰색)

2) 분화 소재 제안

- 연중공급 가능한 화훼소재

계절 소재, 소재 비중이 30~40%

- 축하화환용으로 행사 후 나누는 문화 창출

- 그린 : 아이비, 트리안, 이끼, 보스톤고사리

- 색상 연출 : 포인세티아(레드, 핑크, 화이트),  칼랑코에(레드, 오렌지, 옐로우, 핑크 등)

꽃기린, 꽃고추 (레드 계열), 펜타스 (핑크, 레드, 화이트 등) 

핑크스타, 화이트스타, 피토니아 등
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3. 연구결과
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3. 연구결과
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3. 연구결과

4. 국내 화환 디자인 분석

구화환(3단화환) 신화환(지게형) 신화환(X자 접이형) 대체화환(쌀화환)

230cm (평면적 부피감, 
불안정성)

150cm (구화환과 함께
사용시 왜소해보임)

150cm (일본것과 유사) 150cm

대나무, 미가공 목재
(가격 저렴, 처리문제)

목재, 철재
철재 (가볍고 얇은 부재
사용으로 안정성, 내구
성 문제 대두

골판지, 플라스틱, 포맥
스 (면재 조립 구조, 출
력물 활용)

동일한 디자인(과시적
목적, 화훼문화 향유 어
려움)

받침대가 없어 거는 형
식의 디자인만 가능
높낮이 조절 가능하나
구동 복잡, 안정감 떨어
짐

디자인 재현성 떨어짐
(표준모델 작업 필요)

디자인적 요소 부족

단순한 소재(연중 소재
확보 필요, 저렴한 인조
꽃, 잎 사용증가로 환경
문제, 화훼농가 수익 악
화)

생화만 사용 장점
디자인 표준 표시 부족
구화환에 비해 가격 경
쟁력, 사이즈 비교

생화만 사용 장점
가격, 기능성 우수
가장 보편적으로 사용
되는 신화환
환조형, 전면형 조형 가
능

축하용으로 주로 사용
디자인 타당성 부족
화훼문화 확대에 부정
적

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

5. 화환디자인에 대한 설문 조사

<화환을 소비하지 않는 결정적 요인>

디자인의 획일성
신선하지 않은 꽃
대체상품

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

6. 신화환대 디자인 제안

1) 기존 신화환대 분석 analysis of existed wreath stand

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

쉽게접어보관가능

(X자모양하드웨어)

얇고가벼운재질

(지름 16mm)

2단의가로대위

물받이를올려두는형식

기본구조

리스형

(틀제작사용,

수작업고정)

오브제형

(부속물받이이용)

리스형

(기성부자재이용, 수작업고정)

WEAKNESSSTRENGTH

1. 단순(최소)구조 ->쉬운작동법

->다양한활용형태지원가능

2. 접이식 ->부피감없이적재가능

3. 가벼움 ->이동, 적재편의

4. 저렴한단가

1. 단순구조 -> 다양한꽃형태를잡기위해

별도의자재, 인력, 시간

투자가불가피함.

2. 낮은내구성으로평균6~8회사용후폐기

3. 가벼움 -> 안정성보완이요구됨

보급형 신화환대(단가중심)로서

현재 신화환대의 큰 문제점은 없음.

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

6. 신화환대 디자인 제안

그동안 많은 시도가 이루어져 온 만큼

신화환대 자체 디자인만의 개선을 생각한다면,
화환 유통의 기존 틀 안에서만 접근한다면

새로울 수 없다.

화환 산업과 관련된 각 영역에서의
전방위적 접근이 필요

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

6. 신화환대 디자인 제안

따라서..
화환 문화와 유통 구조를 바꾸는 정책적 접근

화환의 의식적 소비 캠페인

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

화환의 의식적 소비 캠페인 conscious consuming of 

wreath campaign 

목 적

• 이동 및 적재가 쉬운 혹은 차별화된 개념의 신화환대 디자인

• 부자재 개발로 쉬운 화환 어레인지를 도움

• 신화환 어레인지 방법 및 소재 매뉴얼화

• 화환 산업의 문제점을 알림.

• 화환에 대한 의식적 소비를 유도하는 캠페인성 인쇄물 배포

화훼 소비의 80%에 해당하는 화환 제작

산업.

일반 화원의 원활한 진입 유도

방 법

1. 시스템을 지원하는 신화환대 디자인 제안

2. 산업 진입 장벽을 낮추기 위한 신화환 디자인 매뉴얼북 제작, 배포

3. 의식 개선을 위한 캠페인 관련 인쇄물 배포

일반 화원의 원활한 진

입

을 위한 지원 체계

소비자의 의식있는 소

비를 유도하는 지원 체계

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

6. 신화환대 디자인 제안

그리고..
다양한 목적, 그 특성별로 지원하는

신화환대의 다양화 전략

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

보급형, 고급형, 가치창조형의
3가지 타입으로 제안

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

A. 보급형 신화환대 : 쉬운 사용성, 안정성 및 내구성 향상, 저렴한 단가

: 환조형 (1종), 전면형 (1종) + 부자재 개발

B. 고급형 신화환대 : 투톤의 고급화 지향, 전면형 화환 지지구조

: 고급형 (1종) + 부자재 개발

C. 가치창조형 신화환대 :지속가능성, 친환경성, 새로운 화환 문화 형성

: 공간설치형 (2종) + 부자재 개발

새로운 접이식 구조 제안, 부자재 개발.

보급형으로서 경제성, 사용성, 상품성 증대.

심미성 보완, 다양한 디자인 선택권 부여.

신화환대 다양화.

화환 문화를 조성하며, ‘가치를 소비’하는,

일회성을 줄여 ‘지속가능성’을 부여하는

구조적 변화 유도.

신화환대 디자인 wreath stand design

본 연구에서는 총 3가지 방향의 신화환대를 제안하며, 

보급형 2 type, 고급형 1 type, 가치창조형 2 type을 제안.

+ 신화환 부자재 5 type, 장식 부자재 3 type을 제안.

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

보급형 신화환대 popular type

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

보급형 신화환대 popular type

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

고급형 신화환대 two-tone type

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

가치창조형 신화환대 value creation type

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과 지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

신화환 디자인 매뉴얼 wreath design manuals

신화환 디자인 매뉴얼북 표지 & 캠페인 인쇄물
wreath design manuals & campaign leaflet

(1)‘의식있는 소비’의 캠페인적 성격 부여 (나눔을 기반으로 한 의식있는 소비 브랜드 참조 (ex. toms, unicef, save the children 

etc.)

(2) 집중하게 만드는 간결하고 쉬운 문구, 감성적 자극, 디자인적 타이포 표현

(3) Icon과 같은 심플 일러스트로 직관적 표현

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과 지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

7. 신화환디자인

- 절화, 분화를 이용

- 축하용으로 행사가 끝난 후 나눔

- 새로운 화환 문화 창출

- 재사용 불가

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

7. 신화환디자인

- 바구니 타입

- 화기형 어렌지

- 균일한 형태 재현을 위한

매뉴얼북 제공

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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3. 연구결과

8. 디자인 선호도 조사 (2019. 5. 한국원예학회)

13

19
16

28

3

10
12

0

10

20

30

A-1 A-2 A-3 A-4 A-5 A-6 B-1

디자인 선호도 (%)

- A1 근조 환조형 A2  축하 환조형

- A3 절화 꽃다발 전면형

- A4  A5  A6 분화 전면형

- B1 근조 고급형

- 총 206표

(1인 최대 2작품 중복투표)

 어플리케이션을 활용한

절화 꽃다발 및 분화 디자인에

관심을 보임

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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4. 종합고찰

유통활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안 개발

• 신화환 유통개선을 위한 제안

1) 표준제품의 개발 및 운영 : 신화환대 및 신화환디자인 제안 및 매뉴얼북

제작

2) 지역생산거점 확보 : 신화환디자인 활성화를 위한 신화환대 제작 지원 과

과제 제안

3) 기존 채널과의 제휴 : 기존 화환 판매 및 유통 채널과의 긴밀한 협조 체계

계 강화 (현재 신화환 디자인에 대한 관심을 보이는 업체 확보)

4) 신화환 인식 확대 : 의식있는 소비 문화 형성을 통한 화환 문화 창출 신

신화환디자인 제안

5) BP 사례 개발 :  10월 신화환디자인을 배송, 소비자반응 성공적 (업체 협업), 
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4. 종합고찰

유통활성화 모델 개발 및 화환 유통구조 개선방안 개발

• 신화환 유통개선을 위한 정책 제안

1) 화환정보 표시제 : 2019.08. 화훼산업진흥법 제정에 따른 업계의 위기 의

의식 확대 (조화 사용의 확대 우려), 소비자의 알 권리 보장, 소비자 인식 개선



Copyright © by YONAM College, Inc. All rights reserved. 75

4. 종합고찰

• 신화환디자인 제안

1) 화훼소비 확대

- 새로운 디자인 및 매뉴얼화를 통해 소재의 다양화 시도

- 나눔의 디자인 : 화훼소비 문화 변화, 재사용 근절

- 화훼소비 확대를 화훼생산으로 연계

- 절화 소비 확대 : 계절별 화훼소재 수급 및 대안 소재 제안

- 분화 이용 가능성 제안

2) 소비자의 인식 전환

- 신화환디자인을통해소비자신뢰성 확보

- 다양한 디자인제안으로 소비자인식전환

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안
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4. 종합고찰

지속가능한 화환대 디자인 및 화환디자인 제안

• 의식있는 소비 _ 새로운 화환 문화 창출 디자인 제안

1) 기존의 틀을 벗어나다

- 시스템을 지원하는 신화환대 디자인 제안 : 부자재 개발

- 산업 진입 장벽을 낮추는 신화환디자인 매뉴얼북 제작 배포 : 소재 매뉴얼화
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